Емтихан сұрақтары

1. Фирмалық  және корпоративтік стиль құрудың маңыызна тоқталыңыз. 

2. Қазақстандық өндіріс тәжірибесіндегі жағымды не кері тұстардан мысал келтіріңіз.
3. Тауар белгісін тіркеу тәртібіне тоқталып, отандық және шетелдік заңнамаларды салыстырыңыз.
4. Тауар брендін қалыптастыруда ұлттық менталитеттің рөлін көрсетіңіз.
5. Әлемдік танымал брендтерден мысал айтыңыз.
6. «Әлемді рәміздер билейді» деген Конфуций сөзінің төркінін түсіндіріңіз.
7. Имиджолгия  ғылымының қазақстандық тарихын баяндаңыз.
8. Имидж бен репутация арасындағы айырмашылық пен ұқсастық белгілерін айқындаңыз.
9. Қазақстан жарнама нарығының негізгі ойыншыларын атап шығыңыз. 
10. Брендке айналған отандық тауарлар жайында әңгімелеңіз. 
11. Фирмалық лозунг ойастырып, оның шығармашылық процеспен үндестілігін дәлелдеңіз. 
12. Түс гаммасын таңдауда ескерілетін криттерийлерді негіздеп беріңіз. 
13. Музыкалық бейнероликтердің эфектісін күшейту жолдарын санамалап беріңіз. 
14. Сәулет өнеріндегі әлемдік брендтер туралы өз мысалыңыз.
15. Фирма логотипінде киізүй, шаңырақ, кереге, уық формаларын пайданған отандық өнімдер мен бұйымдар жайлы ой сабақтаңыз.
16. Ұлттық киім үлгілеріндегі дизайнерлік шешімдердің ерекшелігіне мысал келтіріңіз.
17. Өз брендіндіңізді қалыптастыруда топомикалық атауларды қолданып көріңіз.
18. Мультимедиалық технологиялардың безндіру ісіндегі мүмкіндігін сөз етіңіз.

19. Басапсөз қызметінің бюджеті жоспарлаудағы басымдықтарын бағалаңыз.
20. Визуальдық хабарламалар эфектісі хақында пікір білдіріңіз.
